
MANIFIESTO Usted no es
Un artista infográfico
sino Un periodista VisUal.
A MANIFESTO YoU are not
a graphic artist, YoU are
a VisUal JoUrnalist.
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FundamosestosPremios
Internacionalesnopara
honrar gráficos, sinopara
rendir tributo al
periodismovisual.

Los infográficos son simplementeunaherramienta
másdel periodismovisual.

Si hoy los infográficos estánencrisis, y lo están tal vez
enel 90%denuestrosmedios, es porque todavía
demasiados infografistasno se sienteny actúancomo
periodistasde verdad.

Tienenmiedodehablar odeparticipar en los consejos
de redacción.

Todavía se ven trabajandopara ‘otros’, cuandoellos
sonpartede esos ‘otros’.

Lamentalidaddeverse comoun ‘departamento
de servicios’ les estámatando.

Alejandronoeraunartista aisladoenun rincón
de su redacción (que se le preguntenaRaúlBurzaco).

Peter eraunperiodistamásquevociferante
(que se lopreguntenaHaroldEvans).

Mario fueunperiodista revolucionario
(que se lopreguntenaPedro J. Ramírez).

Pero todoesto es el pasado.

Hoyelmundode la
infografía pertenece
a losnuevos contadores
dehistoriasmulti-media.
Aquellos que saben trabajar enypara cualquier
plataformamediática con:

Palabras.

Ilustraciones.

Fotos.

Videos.

Y sonidos.

AlejandroMalofiej oPeter Sullivan trabajaríanhoy con
todos esos lenguajes.

Por tanto, losPremios
Malofiej debendejar de
premiarmayoritariamente
infográficos impresos
mono-media.

Yonosoyun infografista.

Peromeentusiasmael periodismovisual.

Mirandohacia atrás encuentrodos razonesque
explicanesapasión:

Primera razón, porquedurantemis añosde adolescen-
temeconvertí enun lector adicto y casi enfermizo a
los libros ilustradosde la ‘ColecciónHistorias’, una se-
rie fantásticade librosde ficciónque teníauna fórmula
única:

Eran librosque sepodían leerdedosmanerasdiferen-
tes, conpalabras y con ilustraciones.

Todos estos libros tenían lamismasecuencia: tres
páginasde texto, unapáginade ilustraciones; tres
páginasde texto, unapáginade ilustraciones…

Desde entonces siempre
penséqueel lenguaje
visual eraunarmamuy
poderosapara contar
historias.
Segunda razón, porque tuve el privilegiode trabajar
conel profesorMiguelUrabayenen lamisma facultad
universitaria, y conél recorrí elmundoenseñandope-
riodismovisual, buscando tesorosde infografía en los
archivosdeTime/Life…oconociendoagentes como
AlejandroMalofiej enBuenosAires, Peter Sullivanen
LondresoHaroldEvans enNuevaYork.

Nuestrapasiónpor el periodismovisual hizoposible la
fundacióndelCapítuloEspañol de la SocietyofNews-
paperDesign (SND), la celebracióndel primerCongre-
soMundial de la SNDfueradeEstadosUnidos, y la cre-
aciónde losPremiosMalofiej de Infografía en la
entoncesFacultaddeCienciasde la Información,
instituciónuniversitaria dondedesde entonces se edu-
caronydesarrollaronnuevas generacionesde grandes
periodistas visuales españoles y latinoamericanos.

Pero aquellos eran tiemposmono-media.

Hoyelmundohacambiado.

Vivimos, trabajamos,
nos comunicamosy
socializamosenunmundo
multi-media.
Losprimeros contadoresdehistorias visuales
trabajaroncon libros.

Luegocon revistas.

Más tarde condiarios.

Y ahora enpapel yonline, conpalabras, ilustraciones,
fotos, sonidos y vídeos.

Unnuevo tipode lenguajenarrativo.

Más rico.

Más atractivo.

Más sofisticado.

Más excitante.

Más fascinante.

Dicho todoesto, que esbienpoco,medaunagranale-
gría poder escribir estaspalabras y recuerdos enun li-
bro impresopero creoque seríamuchomejor si pudie-
ra añadir video-clipsdeAlejandroMalofiej oPeter
Sullivan, fragmentos sonorosdeNigel,George, John,
Michael,Mario,Tomás, Pablo, Javier oChiqui, ymu-
chos links a losmejores infográficosdelmundo.

Ése es el futuro
de la infografía.

Y ése es el futuro
de losPremiosMalofiej.

Los infográficosmono-
mediahanmuerto.

Las empresasmono-mediahanmuerto.

Losperiodistasmono-mediahanmuerto.

Las redaccionesmono-mediahanmuerto.

Los contadoresdehistoriasmono-mediahanmuerto.

Bienvenidos a los infográficosmulti-media.

Bienvenidos a las empresasmulti-media.

Bienvenidos al periodismomulti-media.

Bienvenidos a las redaccionesmulti-media.

Bienvenidos los contadoresdehistoriasmulti-media.

AlejandroMalofiej no fue
unartista infográfico.

Peter Sullivan tampoco lo fue.

NigelHolmes tampoco lo es.

JohnGrinwade tampoco.

GeorgeRorick tampoco.

MichaelAgar tampoco.

MarioTascón tampoco.

TomásOndarra tampoco.

PabloRamírez tampoco.

JavierZarracina tampoco.

ChiquiEsteban tampoco.

Alejandro, Peter,Nigel, John,George,Michael,
Mario,Tomás, Pablo, Javier oChiqui, comomuchos
devosotros, fueron, sony seránperiodistas.

Periodistas visuales.

Contadoresdehistorias visuales.
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Monomedia infographics
aredead.
Monomedia companies aredead.

Monomedia journalists aredead.

Monomedianewsroomsaredead.

Monomedia storytellers aredead.

Welcome tomultimedia infographics.

Welcome tomultimedia companies.

Welcome tomultimedia journalism.

Welcome tomultimedianewsrooms.

Welcome tomultimedia storytelling.

AlejandroMalofiej
wasnot a graphic artist.

Peter Sullivanwasn't either.

NorwasNigelHolmes.

JohnGrimwade.

GeorgeRorick.

MichaelAgar.

MarioTascón.

TomásOndarra.

PabloRamírez.

JavierZarracina.

ChiquiEsteban.

All of them, likemanyof you, are just journalists.

Visual journalists.

Visual storytellers.

We founded these
international awards
not tohonor graphics, but
tohonor visual journalism.

Infographics is just a tool for visual journalism.

If infographics today are in crisis—and they are in
90%ofourmedia—it is because toomanygraphic
artists still don’t consider themselves journalists.

They are afraid to speakoutor to attendnews
meetings.

They stillwork for ‘journalists’when they are
‘journalists’ themselves.

This ‘servicedepartment’mentality iswhat is killing
you.

Alejandrowasnot a secludedartist inone corner
of thenewsroom(askRaulBurzaco).

Peterwas a loud, outspoken journalist
(askHaroldEvans).

Mariowas a revolutionary journalist
(askPedro J. Ramírez).

But that is thepast.

Now, the infographics
worldbelongs to thenew
multimedia storytellers.

And theyhave thebasic skills toworkonanymedia
platformusing:

Words.

Illustrations.

Pictures.

Video.

Sound.

Today,AlejandroMalofiej orPeter Sullivanwouldbe
workingwith anyof these languages.

So theMalofiej Awards
must stop rewarding
mainlymonomedia, print
infographics.

Iamnot a graphic artist.

But I love visual journalism.

Lookingback, I find two reasons for this passion:

First, because as a teenager, I becameaddicted to the
‘ColeccionHistorias,’ a fantastic set of fictionbooks
with aunique formula:Thesebooks couldbe read in
twodifferentways: inwords and in comics.

All of thebookshad the samesequence: threepages
of text, onepageof comics; threepagesof text, one
of comics…

So, I always thought that
visual languagewas a very
powerful storytelling tool.

Second, because Ihad theprivilegeofworkingon the
same facultywithprofessorMiguelUrabayen. Iwent
around theworldwithhimteaching visual journalism,
looking for infographic treasures inTime/Lifemagazi-
nes archives…andmeetingpeople likeAlejandroMa-
lofiej inBuenosAires, Peter Sullivan inLondonorHa-
roldEvans inNewYork.

Ourpassion for visual journalismmade it possible to
found theSpanishChapter of theSociety forNewspa-
perDesign (SND); to celebrate inBarcelona the first
SNDworld congressoutside theUS; and to create the
Malofiej infographics awards at theSchool of Journa-
lismof theUniversity ofNavarra,whichhas sincebe-
come the forcebehind the education anddevelopment
ofnewgenerationsof Spanish andLatinAmerican
visual journalists.

But thoseweremonomedia times.

Today, themediaworldhas changed.

We live,work,
communicate,
and socialize
in amultimediaworld.

The first visual storytellersworked inbooks.

Then inmagazines.

Later innewspapers.

Andnow inprint andonline,withwords, illustrations,
pictures, soundandvideo.

Anewkindofnarrative language.

More rich.

More compelling.

More sophisticated.

More exciting.

More fascinating.

I amhappy towrite thesewords in aprintedbook, but
itwouldbemuchbetter to addvideo clipsofAlejandro
Malofiej andPeter Sullivan; soundbites fromNigel,
John,George,Michael,Mario,Tomás, Pablo, Javier
andChiqui; andmany links to thebest-of-the-best in-
fographics in theworld.

That’s the future
of infographics.

That’s the future
of theMalofiej Awards.




