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a pasada campaifia estadounidense ha sido la mds me-
didtica delahistoria. Porla figura de Obama, porlaslar-
guisimas primarias democratas, por las imitaciones de
Sarah Palin...ypor el gran uso delasredes sociales y de-
mas recursos de Internet que ha hecho el candidato de-
mocrata. Esta apuesta 2.0 en la propaganda politica ha
tenido tambiénreflejoenlacoberturadelosmedios. La
infograffaonline haexplotado sufacetamdsinteractiva,
pero también es cierto que ya conociamos sus posibili-
dades en este campo. Esta vez la sorpresa ha llegado de
la mano de los medios no convencionales, que han de-
mostrado que ellos también tienen mucho que decir y
han aportado algunos de los puntos de vistamds intere-
santes en torno alas presidenciales. El periodismo ciu-
dadano hallegado alos grédficos, un &mbito informativo
queparecfacerradoatodapersonaajenaalosmediosde
comunicacién. También ha ocurrido lo contrario: mu-
chosmedios delosllamados convencionales han usado
ensuswebslasmismasherramientas online que estdnal
alcance de cualquier usuario, como pueden ser Wordle,
Google Maps o Dipity, por poner algunos ejemplos. E11i-
mite yano lo marca el presupuesto nila profesion.

BASES DE DATOS Y ELECCIONES
Lasbases de datos yla infografia viven hoy un dulce ro-
mance. Esto permite completisimos graficos en las edi-
ciones de papel, pero obviamente este tipo de informa-
cién ofrece muchas mas posibilidades en laweb, donde
no hay limitacion de espacio. Mds alla de resultados hi-
perdetallados con datos exhaustivos de cada condado o
deencuestasactualizadasal dia, existeun espacioabier-
toanuevasideas. Algunastan geniales comolaque ofre-
cfa Nytimes.com la noche de los comicios. El ya famoso
‘Word Train’ pedia a cada internauta que expresara con
una palabra su estado de d&nimo esanoche y siapoyabaa
Obama o McCain. Laaplicacién iba agrupando esas pa-
labrasporhorasycandidatos, pudiendo observarlaevo-
lucién del ptiblico estadounidense y mundial (al menos
la pequefia muestra que supone la audiencia online del
Times). No cabe mayor interactividad que aquellaenla
que el grafico se compone casi completamente de las
aportaciones de los usuarios.

Almismo tiempo, lainformacién ya no es un bien ex-
clusivo. La sociedad de la informacién permite a cual-
quier ciudadanoaccederatodotipo de datos sin necesi-
dad de fuentes privilegiadas o el apoyo de un gran grupo
medidtico. Y mds de unoloha sabido aprovechar. Asilo
hizo, y sigue haciéndolo, everymomentnow.com. Esta
webreunidlas noticias publicadas en una gran cantidad
de medios, diferenciando las que hablaban de Obama,
McCain, Palin o Biden. También se mostraban las aso-
ciaciones de estos candidatos con diferentes términosy
laevolucién de estas asociaciones en el tiempo. De este
modo, aparecieron datos curiosos como que el ‘efecto
Palin’ se fue diluyendo a medida que se acercaban las
elecciones o cudles eran los temas candentes o dormi-
dos relacionados con Obama en cada momento de la
campafia. Todo conun estilo limpio, muy ‘Tufte’.

En otras ocasiones las corrientes 2.0 fueron la propia

herecent American presidential campaignhasbeenthe
most media-intensive election in history: from the
emergence of Barack Obama, to the Democratic Party
primary marathon, to the comic impersonations of Sa-
rah Palin.... and to the use of social networks and other
Internet resources by the Democratic candidate. This
innovative use of 2.0 toolsin political campaigning was
also reflected in the media coverage. The interactivity
offered by online infographics was put to excellent use,
but, of course, everyone wasaware of its potentialin this
area. This time, the surprise came from journalists in
unconventional media, who clearly demonstrated that
theytoohavearole toplayas theyprovided some of the
most interesting vantage points on the presidential ra-
ce. Graphics had seemed to be an area all but closed to
those not in the- mass media, but citizen journalism in
graphics has arrived. And there has been a converse
trend aswell: manymass media producers are using the
same online tools available to individuals such as Wor-
dle, Google Maps or Dipity, to name some examples.
Possibilities are no longer determined by budget or the
profession.

DATA BASES AND ELECTIONS
Today,databasesand infografics enjoyasweetharmony
thatallows highly complex graphicstobeadded to print
editions. This type of information clearlyhas much mo-
re potential online, where there are nolimitations of spa-
ce. But beyond the hyper-detailed results with exhaus-
tive data from all polling stations or the up-to-the-
minute opinion polls, there existsaspace where newide-
as can come to light. Brilliant ideas such as the one pu-
blished by the Nytimes.com on election night. The now
famous ‘Word Train’ that asked each online participant
to express in one word their mood that night and if they
supported Obama or McCain. The application then or-
ganized these responses by hourly progression and by
choice of candidate, creating a gauge of the public mood
inthe United States and internationally (atleast within
the small samplingmadeup of the onlineaudience of the
Times). There can be no greater interactivity than that
in which the graphic is created almost entirely by user
participation.

Atthe same time, informationnolonger is an exclusi-
ve commodity. The information society allows any per-
son access to all sorts of data without the need of privi-
leged sources or the support ofalarge mediagroup. And
many people have learned how to take advantage of this
newaccess. One example of this trend is everymoment-
now.com, a website that analyses mass media news co-
verage, segmenting those with references to Obama,
McCain, Palin or Biden. Italso tracks the associations of
each candidate with various issues and the evolution of
theseassociations over time. This created someveryin-
teresting data such as the fading of the ‘Palin effect’ as
the electiondrewnear or highlightingwhich were thele-
ading or dormant issues related to Obama at every mo-
ment in the campaign; all done in a clean, very ‘Tufte-li-
ke’ style.

—http://cstl.semo.edu/gathman/cottonvote.htm

On other occasions the 2.0 news channels generated
their ownnews. Theygave keyinsightsallowing theirau-
diences to see which way the scales were tilting. Pers-
pectv http://[www.perspctv.com/electionso8 analyzed
thereferencesto the twomain candidatesinnew media
such as blogs or in Twitter. As the key day approached,
the Democratic candidate increasingly outdistanced
the Republican in Twitter, which was in addition to the
lead in the blogosphere that Obama had enjoyed from
early on. In a certain sense, this trend was a good indi-
cator of how the young (and not so young) voters were
going to act.

But things did not stop there: analysis of best-selling
books on Amazon related to political parties, maps that
showed the endorsements by newspapers of a candida-
te and their evolution over time, and more classic pre-
sentations such as state-by-state election results since
1789...

Butwithoutdoubt, one of the greatest examples of ori-
ginality and added value was the graphic done by Allen
Gathman http://cstl-csm.semo.edu/gathman/cottonvo-
te.htm. This biology professor at South East Missouri
State Universityhad theideatocompare the electionre-
sults map published on the Nytimes.com with a map
from 1860 showingthe main areas of cotton production,
which happened to be those regions in the American
South where slavery was most endemic. When the two
mapsare placingontop of each other... they coincided al-
most exactly. A textbook example of ‘Show, Don’t Tell!”.

“El periodismo
ciudadano ha llegado a
los gréficos, un &mbito
informativo que parecia
cerrado a toda persona
ajena a los medios de
comunicacion”

“Graphics had seemed
to be an area all but
closed to those not

in the mass media,

but citizen journalism
in graphics has arrived”
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“Los medios online han
ido al detalle, a ofrecer
los resultados hasta el
ultimo dato. Los medios
de papel han buscado la
diferencia en el analisis”

“The online media have
opted for the detail,
offering results with

the latest data. The print
media have had to
search for differentiation
in terms of analysis”
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informacién. Ellas daban claves que permitian ver de qué
lado se inclinabala balanza. Perspectv www.perspctv.
com/electionso8 analizo las apariciones de ambos con-
tendientes en nuevos medios como blogs o Twitter.
Conforme se acercaba el dia clave, el candidato demé-
crataiba sacando mds ymds distancia al republicano en
Twitter,ademds delaventajaqueyateniadesde un prin-
cipio enlablogosfera. En cierto modo, este eraun buen
indicador de cdémoibaaactuarelvotojoven (ynotanjo-
ven).

No quedd la cosa aqui: andlisis de los libros mas ven-
didos en Amazon relacionados con los partidos politi-
cos, mapas que mostraban los apoyos que daban los pe-
riédicos a cada candidato y cémo habian cambiado con
eltiempo,apuestas mds cldsicas comolosresultados es-
tadoaestado desde 1789...

Pero sin duda, una de las muestras de originalidad y
valor afladido mas grandes que se dieron fue lade Allen
Gathman http://cstl-csm.semo.edu/gathman/cottonvo-
te.htm. A estebidlogo, profesor dela South East Missouri
State University, se le ocurrié comparar el mapa de re-
sultados publicado en Nytimes.com conuno de 1860 enel
que se mostraban los principales puntos de produccion
de algoddn, o, 1o que es lo mismo, los puntos dlgidos de
laesclavitud en el sur estadounidense. Al colocaruno so-
bre el otro... coinciden casi exactamente. Caso de libro
de ‘Show, Don’t Tell!’.

LOS MAPAS DE RESULTADOS

Sihayun clasicode clasicos entrelasinfografias de elec-
ciones esunmapaderesultados. Esto tiene mucho sen-
tido en Estados Unidos, donde el candidato que vence
en cada estado se lleva todos los votos. El hecho de que
no haya una correspondencia entre el tamafio de los es-
tados y el numero de delegados que aportan ha provo-

cado que proliferen los mapas proporcionales segtin el
pesoelectoral. Muchoshan sidolos quelohanusadoes-
te afio, fuera y dentro de Estados Unidos, ya que la ex-
portacién masivadelaculturanorteamericanahahecho
que cualquier persona de a pie pueda ubicar (mas o me-
nos) en el mapa California, Texas o Nueva York.

Elhechode que se trate de un cldsico hace que se bus-
quen diversas férmulas para ir mds alld. Los medios on-
line han ido al detalle. A ofrecer los resultados hasta el
dltimo dato, condado a condado. Los medios de papel
han tenido que buscarla diferenciaen elandlisisy el en-
foque, dado que el espacio que deja un medio impreso
imposibilita ser tan exhaustivo. Los datos de margenes
de victoria y los cambios de signo en el voto fueron re-
currentes. Tanto unos como otros, impresos y online,
también dejaronhueco pararesaltar losresultados agru-
pados por edad, religién oraza, diferencias que han sido
decisivas en estas elecciones.

Como novedad, algunos medios online han ofrecido
widgets paraeluso personal enblogs o medios menores.
No solo parala cobertura de la votacidn, sino para el se-
guimiento de noticias segtin el politico, como hizo The
Washintong Post www.washingtonpost.com/wp-srv/po-
litics/interactives/campaigno8/widgets.html; videos en
directo,como MSNBC o CNN, olacuentaatras de Fox; si
bien estos ultimos ejemplos yano pueden considerarse
graficos.

LOS PROFESIONALES USAN HERRAMIENTAS AMATEUR
Haytantasherramientasgratuitasyde gran calidadama-
noenlared quehastalos profesionales se pliegan en mu-
chasocasionesaellas. Google Maps, Dipity o Wordle son
algunas de las que mds éxito han tenido. Cualquier per-
sona puede construirse su propio grafico usandola, por
lo que el medio pierde bastante en exclusividad y dife-
renciacion. Mdsaunahoraque,como deciamos, el acce-
soalainformacién en estos casos también ha dejado de
ser un factor exclusivo del profesional. Esta practica ha
llegadoal punto de usar una nube de tags hecha en Wor-
dle http://www.wordle.net en la portada de un periédi-
co tan reconocido como DeMorgen (Bélgica) para ilus-
trar las palabras pronunciadas por Barack Obama en su
discursoinaugural como presidente. Oladeterminacién
que tomaron varios medios de usar el mapa de eleccio-
nes que ofrecia Google (realizado con Google Maps, co-
mo no podia ser de otro modo) para mostrar los resul-
tados en sus webs.

DIFERENCIARSE O MORIR
En los ejemplos que hemos visto la infografia periodis-
ticaprofesional ylos gréficos realizados por gente ajena
alos medios de comunicacién han visto como las fron-
teras entre ellos sehanidodiluyendo. Sin embargo, unos
nohansustituidoalos otrosysehan convertidoen com-
plementarios. Periddicos y grandes medios online han
dado visiones mads clésicas, con muy honrosas excep-
ciones, ylosblogs e infografistas amateurs han ofrecido
un punto devista original y diferente del que hay que to-
mar buenanota. @

—Npytimes.com

THE MAPS OF ELECTION RESULTS
Ifthereis one type of election infografic thatisaclassic
aboveall others, itis the election results map. This ma-
kes senseinthe United States, where the candidate who
winsastatereceivesall of the votes from that state. The
fact that there is not an exact correlation between the
geographic size of a state and the amount of delegates
that it has gives rise to the widespread use of propor-
tional maps showing the states according to their elec-
toral weighting. Many graphics of this type were used
thiselectionyear,bothinside and outside of the United
States, now that the massive export of North American
culture means that any person around the world can
(more or less) locate California, Texas or New York on
the map.

The fact that this is the classic type of election gra-
phic means that many people have been searching for
ways to push the concept further. The online media ha-
ve opted forincreased detail, offering results with thela-
testdata, county by county. The print media have had to
search for differentiation in terms of analysis and ap-
proach, taking into account, that due to limitations of
space, print information can never by all-encompas-
sing. The data on the margin of victory and the signs of
changes in the vote were recurrently used. Many, both
in print and in the online media presented data that
analyzed theresults byvoter grouped byage, religion or
race; differences which were decisive in this election.

As anovelty, some online media offered widgets for
personal use in blogs or alternative media. These auto-
mated tools were not created only for general election
coverage, but also for news grouped by candidate.
Examples of these include the widgets from The Was-
hington Post www.washingtonpost.com/wp-srv/poli-
tics/interactives/campaigno8/widgets.html; live vide-

—Nytimes.com

os,suchasthosefrom MSNBC and CNN, or the Fox News
election countdown; although these last examples can
not be classified as infographics.

PROFESSIONALS ARE USING TOOLS CREATED
FOR AMATEURS

There are somanygreat quality tools freely available on-
line that even professionals resort to using them on
many occasions. Google Maps, Dipity or Wordle are so-
me of the more successful applications. Anyperson can
use these tools create their own graphics. This trend is
erodingthebarrier to entryand point of difference that
the media enjoyed; even more so now that, as we have
said, access toinformationisnolonger an exclusive re-
source for the media professional. An example of how
farthis trend has gone was the use of atagcloud created
using Wordle http://www.wordle.net on the front page
of the prestigious Belgian newspaper DeMorgen. The
tagcloud presented the text of the inaugural speech by
Barack Obama as president. Elsewhere, many media
producers provided Google-based election maps (cre-
ated using Google Maps, the only possible way) to show
results on their websites.

DIFFERENTIATE OR DIE
In these examples we have seen that the barriers sepa-
rating professional journalistic infografics and the gra-
phics created by people outside of the mass media are
fading. Nevertheless, the onehasnotreplaced the other
and they have become increasingly complementary.
Newspapers and theleading online mediahave, with so-
me notable exceptions, created more classic presenta-
tions, and the blogs and amateur infografic designers
have offered original and different presentations fully
deserving of attention. @

—De Movgen 21 de enero de 2009.
—De Morgen 21january 2009.
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