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Notas al margen sobre la cosecha 2009
Notas a margem sobre a colheita 2009

Javier Errea PRESIDENTEDELASNDE

Las cosas no han mejorado en este 2009. El
sector esta sumergido en una espiral negativa y
las medidas que se toman son radicalmente cor-
toplacistas. El panorama no da para mas o al
menos nadie quiere que de para mas. No cabe
el riesgo. Ni mentarlo. Amparadas en la dichosa
crisis, las companias periodisticas han renuncia-
do a dar la batalla. Aprovechan la menor oca-
sion para recortar. Medidas paliativas que no
permiten bajo ningun concepto afrontar con ga-
rantias el futuro. Es como si nuestra Unica baza a
estas alturas fuera morir dulcemente, sin dolor.

En congresos y foros de distinto pelaje nadie
habla de periodismo. Se habla, y mucho, de
convergencia, de redacciones multimedia, de
multiplataformas 24/7.. Nadie sabe bien qué es
todo eso 0 como se hace, pero se lleva. Signifi-
cativo y descorazonador momento éste en el
gue la calidad interesa con la boca pequena.
¢Hemos perdido definitivamente la vocacion?
Porgue, en el fondo, se trata de esto. Me acusa-
ran de ingenuo y de nostalgico trasnochado,
pero mientras el periodismo quede oculto bajo
tanto foco ‘convergente’, mientras este viejo ofi-
cio nuestro de contar historias que emocionan
esté al albur de los departamentos de marke-
ting o de los tiburones financieros... solo se po-
dra hablar de crisis.

Javier Errea PRESIDENTE DA SNDE

As coisas nao melhoraram em 2009. O sector
estd submerso numa espiral negativa e as me-
didas que se tomam sao radicalmente de curto
prazo. O panorama nao da para mais ou pelo
menos ninguém quer que dé para mais. Nao
existe o risco. Nem menciona-lo. Amparadas na
dita crise, as empresas jornalisticas renuncia-
ram em lutar. Aproveitam a minima ocasido pa-
ra cortar. Medidas paliativas que nao permitem
sob nenhum pretexto encararem com garan-
tias o futuro. E como se a nossa Unica vaza nes-
ta altura fosse morrer docemente, sem dor.

Em congressos e foros de distinta pelagem nin-
guém fala de jornalismo. Fala-se, e muito, de
convergéncia, de redaccoes multimédia, de
multiplataformas 24/7... Ninguém sabe bem o
que € isso tudo ou como se faz, mas esta na
moda. Significativo e desanimador este mo-
mento no qual a gualidade interessa com a bo-
ca pequena. Perdemos definitivamente a vo-
cacao? Porgue, no fundo, trata-se disso. Acusa-
ram-me de ingénuo e de nostalgico passado
de moda, mas enquanto o jornalismo figue
oculto sob tanto foco ‘convergente’, enguanto
este nosso velho oficio de contar historias que
emocionam esteja a mercé dos departamentos
de marketing ou dos tubardes financeiros... sO
se podera falar de crise.
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Perdon si alguien se ha molestado. No era mi
intencion. Tan solo queria aprovechar el arran-
gue de este epilogo anual al volumen NH6 pa-
ra propagar un poco de optimismo desde la
conviccion periodistica. Hay futuro para el pe-
riodismo. Vaya si lo hay. Esta demostrado: las
noticias venden. Pero esta demostrado tam-
bién que las noticias cuestan dinero. La infor-
macion es cara y no puede ser gratis.

La cosecha NH6 ha sido amplia a pesar de los
pronosticos. La SNDE esta muy satisfecha por-
que la participacion ha sido igual a la de 2008,
ano de récords. Por todo ello, gracias. Gracias a
los medios vy a las personas que creen en esta
cita. NH solo quiere ser un momento de en-
cuentro y de celebracion. Sin los medios y sin
las personas, NH no tendria razon de ser. Ojald
sigais todos el ano proximo; ojala se sumen
otros que han faltado.

Mas alla de los premios gue el jurado ha conce-
dido, y como siempre, me gustaria afadir algu-
nas consideraciones personales. Son asuntos
que me han interesado y que tal vez interesen
también a los que hojeen este libro. Con ese
animo las hago.
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Resucitar a Vionnet

« El Pais, en NH6. E| diario lider de la prensa es-
panola envio trabajos a concurso por primera
vez en seis anos. Solo este hecho es motivo de
celebracion. Hay ausencias que duelen espe-
cialmente, y la de £/ Pais era para la SNDE espe-
cialmente dolorosa. Dicho lo cual, es curioso
comprobar lo dificil gue resulta tomar distancia
y valorar en su justa medida paginas y cobertu-
ras que uno ha visto antes como lector. Quiero
decir que £/ Pais —como E/ Mundo, como el pe-
riddico local de tu ciudad— forma parte del pai-
saje diario con el que uno se desayuna y convi-
ve. En ese sentido, resulta muy familiar’ y la ca-
pacidad de sorpresa de un jurado es menor.
¢/Qué quiero decir? Sencillo: tiendo a pensar —
quiza equivocadamente— que también los
miembros del jurado han pasado de este mo-
do por las paginas de £/ Pals y gue acaso E/ Pa-
/s haya sido juzgado mas severamente precisa-
mente por ser E/ Pais. No lo sé. En el volumen
NH5 ponderaba positivamente el redisefio de
2007, en fondo y forma. Un afio después man-
tengo lo dicho: creo que la oferta informativa
de El Pals, a todos los niveles, es magnifica. No
suene esto a jabon. Desde un punto de vista
grafico, las aperturas de la seccion Vida y Artes

Domingo

Desculpem se alguém se incomodou. Nao era
a minha intencao. SO queria aproveitar o arran-
que deste epilogo anual ao volume NH6 para
divulgar um pouco de optimismo a partir da
conviccao jornalistica. Ha futuro para o jornalis-
mo. Entao nao existe 7 Esta demonstrado: as
noticias vendem. Mas também esta demons-
trado que as noticias custam dinheiro. A infor-
macdo € cara e nao pode ser gratis.

A colheita NH6 foi ampla apesar dos prognosti-
cos. A SNDE estd muito satisfeita porque a par-
ticipacao foi igual a de 2008, ano de recordes.
Por tudo isto, obrigado. Obrigado aos meios e
3s pessoas que acreditam neste encontro. NH
sO guer ser um momento de encontro e de ce-
lebracdo. Sem os meios e sem as pessoas, NH
ndo teria razao de ser. Oxala gue continuais to-
dos no proximo ano ; oxala que adiram outros
que faltaram.

Para além dos prémios que o juri concedeu, e
COmo sempre, gostaria de acrescentar algu-
mas consideracoes pessoais. Sao assuntos que
me interessaram e que talvez interessem tam-
bém aos que folheiem este livro. Faco-as com
esse proposito.

« El Pais, no NH6. O didrio lider da imprensa es-
panhola enviou trabalhos para concurso pela
primeira vez ha seis anos. SO esta situagao €
motivo de celebracao. Existem auséncias que
doem especialmente, e a do E/ Pais era para a
SNDE especialmente dolorosa. Tal referéncia, &
curioso verificar o dificil que € afastar e avaliar
na sua justa medida paginas e coberturas qgue
alguém viu antes como leitor. Quero dizer que
0 El Pais —como o E/ Mundo, como o jornal lo-
cal da tua cidade— faz parte da paisagem didria
com o gual alguém toma o pequeno-almoco e
convive. Nesse sentido, torna-se muito familiar’
e a capacidade de surpresa de um juri € menor.
O gue é que eu quero dizer? Simples: sou leva-
do a pensar —talvez equivocadamente— que
também os membros do juri passaram deste
modo pelas paginas do £/ Pais e que por acaso
0 E/ Pais foi avaliado mais severamente precisa-
mente por ser o £/ Pais. Nao o sei. No volume
NH5 ponderava positivamente o redesenho de
2007, no conteudo e forma. Um ano depois
mantenho o que foi referido anteriormente:
acredito que a oferta informativa do E/ Pars, a
todos os niveis, € magnifica. Que isto ndo soe a
graxa. Desde o ponto de vista grafico, as aber-
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son pulcras y tremendamente efectivas: uno
tiene ganas de leer los temas en ellas tratados
porqgue son interesantes y estan en boca de to-
dos y, también, porque su puesta en pagina es
serena [fig. 11. La cobertura informativa de la
muerte de Michael Jackson, tanto el dia de au-
tos como durante los dias siguientes, fue sober-
bia. Vale la pena detenerse en las paginas te-
maticas diarias que se engloban bajo el epigra-
fe Tendencias (Moda, Estilos, Gastronomia...):
sin dejar de ser £/ Pals, aportan aire fresco al
periodico [fig. 2]. Y por lo que se refiere a los su-
plementos, mas alla de su desigual calidad gra-
fica o de la ausencia de una linea coherente
qgue los vertebre, me fijaria en la fantastica
apuesta fotografica que nos regala cada fin de
semana el cuaderno de reportajes y analisis
Domingo (Marisa Flérez, Gorka Lejarcegi, Luis
Magan..) o en las portadas-ilustracion de Babe-
lia [figs. 3 'y 4]. Pero seria injusto olvidar el rigu-
roso trabajo que realizar el departamento de in-
fografia que dirige Tomas Ondarra, alejado casi
siempre de efectismos y volcado en la informa-
cion, algo que seguramente le resta muchas
medallas en competiciones como ésta y otras.
Coberturas y portafolios como el del accidente
del avion de Air France [fig. 5] o el de la catas-
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trofe de Spanair en Barajas —con su posterior
investigacion—, entre otros, son ejemplos admi-
rables de profesionalidad por su detalle, con-
traste de fuentes y seguimiento constante.

- Publico, la infografia invade todas las sec-
ciones. Con una aproximacion al género muy
diferente y un estilo que ya se comento en el
volumen NH5, la infografia de diario madrilefio
Publico merece un reconocimiento especial
por haber sabido ‘contaminar’ secciones tradi-
cionalmente vedadas. Que yo sepa, ningun dia-
rio en Espana habia aplicado antes el lenguaje
de los graficos -y, particularmente, el de la esta-
distica— al cine, la literatura o la musica con se-
mejante regularidad. Si en Estados Unidos, don-
de su admirado The New York Times ya gano,
por ejemplo, el maximo galardoén de los Pre-
mios Malofiej en 2009 con un complejo grafico
sobre la recaudacion de las peliculas estrena-
das en ese pais en los ultimos 25 anos. Pues
bien, vale la pena descubrir de la mano de la in-
fografia de Publico las conexiones cinemato-
graficas de Paul Newman con ocasion de su
muerte [fig. 6]; o0 los 191 niimeros uno de la dis-
cografica Motown a la muerte de Michael Jack-
son [figs. 7 y 8]; o la influencia de Edgar Allan

i
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turas da seccdo Vida e Artes sao perfeitas e
bastante efectivas: alguém tem vontade de ler
0s temas nelas tratados porque sao interessan-
tes e estao na boca de todos e, tambem, por-
gue a sua colocacao em pdgina ¢ serena [fig. 1.
A cobertura informativa da morte de Michael
Jackson, tanto no dia de autos como durante
os dias seguintes, foi soberba [figs. X e XI. Vale
a pena parar pelas paginas tematicas diarias
que se englobam sob a epigrafe Tendéncias
(Moda, Estilos, Gastronomia..): sem deixar de
ser o E/ Pais, contribuem ar fresco ao jornal [fig.
2]. E no que se refere aos suplementos, mais
além da sua desigual qualidade grafica ou da

auséncia duma linha coerente que os estruture,
prestaria atencao na fantastica aposta fotografi-

Ca que nos presenteia cada fim-de-semana o
caderno de reportagens e analise Domingo
(Marisa Florez, Gorka Lejarcegi, Luis Magan..)
oU Nnas primeiras paginas-ilustracao de Babelia
[figs. 3 e 4]. Mas seria injusto esquecer o rigoro-

so trabalho que realiza o departamento de info-

grafia que dirige Tomas Ondarra, afastado qua-
se sempre de efeitismos e dirigido para a infor-
macdo, algo que certamente Ihe retira muitas
medalhas em competicoes como esta e outras.
Coberturas e portefdlios como o do acidente

do aviao da Air France I[fig. 5] ou o da catastrofe
da Spanair em Barajas —com a sua posterior in-
vestigacao—, entre outros, sao exemplos admi-
raveis de profissionalismo pelo seu detalhe,
contraste de fontes e seguimento constante.

« Priblico, a infografia invade todas as
seccdes. Com uma aproximagao ao genero
muito diferente e um estilo que ja se comentou
no volume NH5, a infografia do diario madrile-
no Publico merece um reconhecimento espe-
cial por ter sabido ‘contaminar’ seccoes tradi-
cionalmente vedadas. Que eu saiba, nenhum
diario em Espanha aplicou anteriormente a lin-
guagem dos graficos -e, particularmente, o da
estatistica— ao cinema, a literatura ou a musica
com semelhante regularidade. Se nos Estados
Unidos, onde o seu admirado The New York Ti-
mes ja ganhou, por exemplo, © maximo ga-
lardao dos Prémios Malofiej em 2009 com um
complexo grafico sobre a arrecadacado dos fil-
mes estreados nesse pais Nos Ultimos 25 anos.
Pois bem, vale a pena descobrir da mao da in-
fografia do Publico as conexdes cinematografi-
cas de Paul Newman por ocasiao da sua morte
[fig. 6]; ou 0s 191 nimeros um da discogrdfica
Motown a morte de Michael Jackson [figs. 7 e
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Diario de Burgos.

Lahz
al final del tinel

Poe en otros escritores al cumplirse su segun-
do centenario [fig. 9l...

« Tecnologia 3D para los graficos de Marca. El
tercer y Ultimo comentario sobre infografia va
para Marca. Sobre Marca podria decirse lo mis-
mo gue he dicho sobre £/ Pais: lectores vy jura-
dos dan por descontado que Marca va a ‘expli-
car’ infograficamente los goles de un partido
con gran despliegue tecnoldgico y que eso es
|0 menos que se puede esperar del diario de-
portivo lider en la peninsula. Seguramente, por
este motivo, han pasado desapercibidas las in-
creibles reconstrucciones de jugadas y goles
en 3D que Marca viene haciendo de un tiempo
a esta parte a partir del video y aplicando soft-
ware especificos. La comparacion entre los go-

lazos de Maradona y Messi [fig. 10], por citar so-

lo uno de los ejemplos a concurso, es de un re-
alismo asombroso.

« ({Portada-cartel o portada clasica? También

hemos hablado aqui, en volumenes anteriores,
de los progresos experimentados por la porta-

da-cartel en la prensa espafola. £/ Periodico de
Catalunya, el primero gue se aventuro por esa

senda, sigue deslumbrando vy se ha llevado el
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premio a la portada del ano. Aungue Publico la
frecuenta con menos intensidad que antes,
vuelven a destacar algunos diarios pequenos y
sin complejos. Singularmente, Heraldo de Soria
[fig. My Diario de Burgos lfig. 12], aunque tam-
bién La Voz de Cadiz. En un momento en el
que hasta Libération, referencia indiscutible del
cartelismo en portada, ha decidido cambiar de
estrategia, resulta asombroso —y es hasta con-
tagioso— constatar como estas cabeceras
apuestan por la sorpresa como formula y re-
nuncian al temor como excusa. De todas for-
mas, si es cierto gue el fendmeno, que apunta-
ba alto, ha detenido su avance. No ha habido
epidemia. Todo tiene sus ventajas y sus incon-
venientes.

» No s6lo de premaquetas vive la informa-
ciéndel dia. Alguna vez he comentado que es

una pena que los diarios reserven sus ‘cafiones’

visuales para los suplementos vy, en todo caso,
para las grandes ocasiones. A mi juicio, eso es
maltratar a los lectores. No es verdad que la in-
formacion del dia deba someterse a la dictadu-
ra de las premaquetas por exigencias del guion
(cierre). Que se lo pregunten si no a la gente
(poca) de Heraldo de Soria y Diario de Burgos.

i
I!
g
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8l: ou a influéncia de Edgar Allan Poe noutros
escritores ao fazer o seu segundo centenario
[fig. 9]..

« Tecnologia 3D para os graficos de Marca. O
terceiro e Ultimo comentario sobre a infografia
vai para a Marca. Sobre a Marca poderia dizer-
se 0 mesmo gue eu disse sobre o E/ Pars: leito-
res e juris dao por garantido que a Marca vai
‘explicar’ infograficamente os golos de um jogo
com grande desdobramento tecnoldgico e que
isso € 0 minimo gue se pode esperar do diario
desportivo lider na peninsula. Certamente, por
este motivo, passaram despercebidas as incri-
veis reconstrucoes de jogadas e golos em 3D
que a Marca nos ultimos tempos tem vindo a
fazer a partir do video e aplicando software es-
pecificos. A comparacao entre 0s super golos
de Maradona e Messi [fig. 10], por referir s6 um
dos exemplos a concurso, € de um realismo es-
pantoso.

- Primeira pagina-cartaz ou primeira pagina
classica? Também falamos aqui, em volumes
anteriores, dos progressos experimentados pe-
la primeira pagina-cartaz na imprensa espan-
hola. £/ Periodico de Catalunya, o primeiro que

Diario de Burgos

HOY HABLAMOS
DE LO QUE IMPORTA,

EL EMPLEO

se aventurou por esse caminho, continua a
apaixonar e ganhou o prémio de primeira pagi-
na do ano. Ainda que o Publico a frequente
com menos intensidade que antes, voltam a
destacar-se alguns didrios pequenos e sem
complexos. Singularmente, Heraldo de Soria
[fig. 1] e Diario de Burgos [fig. 12], ainda que
também La Voz de Cadiz. Num instante no qual
até Libération, referéncia indiscutivel do carte-
lismo em primeira pagina, decidiu mudar de es-
tratégia, € espantoso —e ¢ até contagioso— ve-
rificar como estes cabecalhos apostam pela
surpresa como formula e renunciam ao receio
como desculpa. De todas as formas, a verdade
€ que o fendmeno, que era considerado o
mais importante, deteve o seu avanco. Nao
houve epidemia. Tudo tem as suas vantagens e
0S seus inconvenientes.

« Nao s6 de pré-maquetes vive ainformacao
do dia. Em certa ocasiao referi que é uma pe-
na que 0s jornais reservem os seus ‘canhoes’
visuais para os suplementos e, em todo o caso,
para as grandes ocasides. A meu Ve, isso €
maltratar os leitores. Ndo é verdade gue a infor-
macdo do dia deva submeter-se a ditadura das
pré-maguetes por exigéncias do guido (fecho).
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' Zaragoza

El arranque de la seccion local Soria, cada dia,
en paginas 2y 3, es un ejemplo de frescura y
flexibilidad con informacion fresca [fig. 13]. En
Burgos esta frescura la ofrecen con el tema del
dia cada domingo [fig. 14].

- Ediciones especiales, o como dar valor al
producto. Hablando de Diario de Burgos, uno
de los ‘tesoros’ sin premiar de esta edicion de
los NH6 es su ejemplar del 1 de mayo de 2009

[fig. 15], dedicado integramente al Dia del Traba-

joy ala crisis econdmica desde todas sus ver-
tientes e impregnando todas sus secciones. Un
proyecto maravilloso de coordinacion y opor-
tunidad que muestra como es posible revalori-
zar los diarios con buen periodismo. El otro ‘te-
Soro’ sin premiar, también de Diario de Burgos,
tiene fecha de 9 de octubre de 2008 y el moti-
VO la apertura de una gran exposicion sobre
Andy Warhol en la ciudad [fig. 16]. Diario de
Burgos se convirtio al pop para la ocasion e hi-
70 del ejemplar del dia un objeto de coleccion.
Este tipo de ejemplares monograficos ligados a
la actualidad sigue la estela marcada desde ha-
ce muchos anos por Libération, primero, y
otros, mas tarde. Hablan, sobre todo, de una re-
daccion atenta y sensible, de un equipo que
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quiere pasarselo bien informando, de un medio
que vibra y gue lucha por ajustar su tono a co-
mo viene el dia..

- Siempre nos quedan los suplementos. Aun-
que estoy convencido de que el futuro es del
cuerpo principal de los diarios, y no de los su-
plementos, por mucha publicidad que vendan
estos, lo cierto es gue todavia hoy la gran ma-
yoria de los diarios siguen echando el resto en
los especiales. (Cuando se convenceran de
que los lectores se merecen esa atencion a dia-
rio y que tal vez asi consigan retenerlos o ha-
cerlos mas fieles? En fin. Lo dicho no resta un
apice de calidad a verdaderas joyas encontra-
das en la cosecha de 2009. Por ejemplo, el titu-
lado ‘Zaragoza 1808-1809, de Heraldo de Ara-
gon [fig. 171, con disefio de Pilar Ostalé e ilustra-
ciones de Luis Grafiena, gue es un prodigio de
delicadeza. Me quedo también con las porta-
das y, en general, con el tratamiento vy las ilus-
traciones de Pablo Garcia en los suplementos
semanales Cultura y Siglo XXI, de La Nueva Es-
pana [figs. 18 y 191; y con los dedicados por £/
Diario Vasco a los centenarios del escultor Jor-
ge Oteiza y de la Real Sociedad [figs. 20 y 211.

Que o perguntem, se ¢ verdade as pessoas
(poucas) de Heraldo de Soria e Diario de Bur-
gos. O arrangue da seccao local Soria, cada dia,
em paginas 2 e 3, ¢ um exemplo de frescura e
flexibilidade com informacao fresca [fig. 13]. Em
Burgos esta frescura oferecem-na com o tema
do dia cada domingo [fig. 141.

- Edicoes especiais, ou como dar valor ao
produto. Falando do Diario de Burgos, um dos
‘tesouros’ sem premiar desta edicdo dos NH6 é
0 seu exemplar do dia 1 de Maio de 2009 [fig.
15], dedicado exclusivamente ao Dia do Trabal-
hador e a crise econdmica de todas as suas
vertentes e impregnando todas as suas
seccoes. Um projecto maravilhoso de coorde-
nacao e oportunidade que mostra como € pos-
sivel revalorizar 0s jornais com bom jornalismo.
O outro tesouro’ sem premiar, também do Dia-
rio de Burgos, tem a data de 9 de Outubro de
2008 e o motivo a abertura de uma grande ex-
posicdo sobre Andy Warhol na cidade [fig. 16].

Diario de Burgos converteu-se no pop para a al-

tura e fez do exemplar do dia um objecto de
coleccdo. Este tipo de exemplares monografi-
cos ligados a actualidade segue o rasto marca-
do ha muitos anos por Libération, primeiro, e

outros, mais tarde. Falam, sobretudo, de uma
redaccdo atenta e sensivel, de uma equipa gue
quer aproveitar bem informando, de um meio
que vibra e que luta por ajustar o seu tom em
COmMo se apresenta o dia...

- Sempre nos restam os suplementos. Ainda
que eu esteja convencido de que o futuro € do
corpo principal dos diarios, e ndo dos suple-
mentos, por muita publicidade que vendam es-
tes, a verdade € que ainda hoje a grande maio-
ria dos jornais continuam a apresentar o resto
nos especiais. Quando € gue se convencerao
de que os leitores merecem essa atencdo dia-
riamente e que talvez desta forma consigam
conserva-los ou fazé-los mais fieis? Enfim. No
referido anteriormente nao existe um apice de
gualidade em verdadeiras joias encontradas na
colheita de 2009. Por exemplo, a manchete Za-
ragoza 1808-1809', de Heraldo de Aragdn [fig.
171, com desenho de Pilar Ostalé e ilustracoes
de Luis Grafiena, gue ¢ um prodigio de delica-
deza. Fico também com as primeiras paginas e,
em geral, com o tratamento e as ilustracoes de
Pablo Garcia nos suplementos semanais Cultu-
ra e Século XXI, da Nova Espanha [figs. 18 e 19];
e com os dedicados pelo E/ Diario Vasco aos
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« Elnuevo Xornal de Galicia. De entre los pro-
yectos de 2009, creo gue uno de los mas inte-
resantes vuelve a llegar de Galicia. El afio pasa-
do era el rediseno de £/ Progreso en Lugo; este
afo es un diario nuevo: Xornal de Galicia, con la
firma de Miguel Llargués. Xornal de Galicia es
a mijuicio un diario tipograficamente diferente.
Su apuesta puede ser discutida, pero es valien-
te y muy personal. Solo ese hecho, como ya su-
cediera con E/ Progreso y su uso de la Fedra de
Peter Bilak, le confiere valor. No solo en eso
Xornal de Galicia es un diario que ha llamado la
atencion: también por su manual de estilo de
infografia (con la asesoria de Sandra Villar) y
por el conjunto de suplementos semanales, de
una rigueza impropia en estos tiempos. Mas
gue Contexto (analisis y reportajes) y Estrate-
xias (economia), los que sobresalen son Exit
(en concreto, sus portadas y contraportadas
desplegadas) [fig. 22] y, sobre todo, el cultural
Nos, donde incluso caben paginas generosas
de creacion poética y fotografica gue remiten a
otra época [fig. 23].

« ¢(Tiene futuro un diario como i? Queria dejar
para el final un apunte brevisimo sobre el diario

gue mas comentarios suscito en el jurado de
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los NH6: el lisboeta /, nacido en mayo. Aungue
esta mal que lo diga yo por haber participado
en la gestacion y desarrollo del proyecto, creo
honestamente que la propuesta periodistica de
i es lo mas novedoso que ha registrado el pa-
norama de medios impresos en Europa en los
ultimos anos. Pleno de conviccion periodistica
y con la vocacion de crear nuevos lectores, i
irrumpio en el mercado para ser diferente. El
equipo de iy su grupo editor son conscientes
de los riesgos que esa decision implica, sobre
todo en medio de una fortisima crisis economi-
cay del sector, pero estan dispuestos a resistir.
Tiempo habra para evaluar con mas perspecti-
va su impacto y su aceptacion, pero tras cinco
meses de andadura es de justicia reconocer lo
novedoso de su modelo periodistico (lo esen-
cial, al principio en Radar; lo importante, los
grandes temas, en el centro en Zoom; las ten-
dencias, al final en Mais) y su radical apuesta
grafica desde la sobriedad de la Helvetica y de
la Plantin. Ambos, contenidos y presentacion,
acercan definitivamente a / al mundo de la re-
vistas sin serlo y abren la puerta quiza un nue-
vo tipo de diario minoritario, pero imprescindi-
ble [figs. 24 y 25]. ®
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centenarios do escultor Jorge Oteiza e da Real
Sociedade [figs. 20 e 211.

« O novo Xornal de Galicia. Dentro dos projec-

tos de 2009, acho que um dos mais interessan-

tes volta a chegar da Galiza. No ano passado
era o redesenho de E/ Progreso em Lugo; este
ano é um diario novo: Xornal de Galicia, com a
assinatura de Miguel Llargués. Xornal de Gali-
cia ¢ a meu ver um diario tipograficamente di-
ferente. A sua aposta pode ser discutida, mas é
corajosa e muito pessoal. So esse facto, como
ja sucedeu com E/ Progreso e o seu uso da Fe-
dra de Peter Bilak, confere-lhe valor. Ndo so
neste Xornal de Galicia ¢ um diario que cha-
mou a atencao: também pelo seu manual de
estilo de infografia (com a assessoria de San-
dra Villar) e pelo conjunto de suplementos se-
manais, de uma rigueza impropria nestes tem-
pos. Mais que Contexto (analise e reportagens)
e estratégias (economia), 0s que sobressaem
sao Exit (em concreto, as suas primeiras pagi-
nas e contra-primeiras paginas desdobradas)
[fig. 22] e, sobretudo, o cultural Nos, onde inclu-
sive existerm pdginas generosas de criacdo po-
ética e fotografica que remetem a outra época
[fig. 231.

« Tem futuro um diario comoi? Queria deixar
para o final um apontamento sobre o didrio gue
mais comentarios suscitou no juri dos NH6: o
lisboeta /, nascido em Maio. Embora ndo esteja
bem gue o diga eu por ter participado na ges-
tacao e desenvolvimento do projecto, acho ho-
nestamente que a proposta jornalistica dejé a
mais inovadora gue registou o panorama dos
meios na Europa nos Ultimos anos. Pleno de
convicgao jornalistica e com a vocagao de criar
Novos leitores, / surgiu No mercado para ser di-
ferente. A equipa de / e 0 seu grupo editorial sdo
conscientes dos riscos gue essa decisao impli-
ca, sobretudo no meio de uma fortissima crise
economica e do sector, mas estdo dispostos a
resistir. Tempo havera para avaliar com mas
perspectiva o0 seu impacto e a sua aceitacao,
mas depois de cinco meses de existéncia é jus-
to reconhecer o inovador gue € o seu modelo
jornalistico (o essencial, em Radar; o importante,
0s grandes temas, em Zoom; as tendéncias, em
Mais) e a sua radical aposta grdfica desde a so-
briedade da Helvetica e da Plantin. Ambos, con-
telidos e apresentacao, aproximam definitiva-
mente / do mundo das revistas sem sé-lo e
abrem a porta talvez um novo tipo de didrio mi-
noritario, mas imprescindivel [figs. 24 e 25]. @
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